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Toscana 	  	  	  

Esercizi:	  241	   	  	  	  
Pos9	  le;o:	  179.420	  

	  	  

Distribuzione	  pos;	  le=o	  campeggi	  per	  provincia	  
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Incidenza	  pos;	  le=o	  per	  ;pologia	  riceDva	  

!"!! !10!! !20!! !30!! !40!! !50!! !60!! !70!! !80!! !90!! !100!!

Massa!Carrara!

Livorno!

Grosseto!

Lucca!

Pisa!

Arezzo!

Pistoia!

Firenze!

Siena!

Prato!

Toscana!

Campeggi!

Alberghi!

Altri!



Rapporto	  pos;	  le=o	  campeggi/alberghi	  
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Distribuzione	  arrivi	  (sinistra)	  e	  presenze	  (destra)	  per	  ;pologia	  riceDva	  	  

Arrivi	  Presenze	  50%	   50%	  



Evoluzione	  presenze	  risorsa	  balneare	  per	  ;pologia	  riceDva	  e	  
distribuzione	  presenze	  per	  ;pologia	  riceDva	  anni	  2000	  e	  2010	  
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Simulazione	  evoluzione	  presenze	  APT	  cos;ere	  con	  variazione	  
campeggi	  uguale	  a	  variazione	  alberghi.	  Numeri	  indice.	  	  

Anno	  2000	  =	  100	  

!80,0!!

!90,0!!

!100,0!!

!110,0!!

!120,0!!

!130,0!!

!140,0!!

!150,0!!

2000! 2001! 2002! 2003! 2004! 2005! 2006! 2007! 2008! 2009! 2010!

Grosseto!Effe5va! Grosseto!Simulata! Livorno!Effe5va! Livorno!Simulata!

Versilia!Effe5va! Versilia!Simulata! APT!costa!Effe5va! APT!costa!Simulata!



Cosa	  sarebbe	  successo	  

Presenze'perse'in'5'anni 6.470.0001'''''''
Presenze'perse'in'10'anni 10.360.0001'''''
Diminuzione'su'Balnere 18,4%
Diminuzione'su'Toscana 13,3%
Spesa'in'meno'attivata'2010 51.000.0001'''''
Valore'aggiunto'in'meno 72.000.0001'''''
Occupazione'in'meno 3.000,01''''''''''''



Ma	  non	  è	  stata	  una	  ba=aglia	  indolore:	  variazione	  fa=urato	  e	  spesa	  
secondo	  la	  percezione	  degli	  operatori	  
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Il	  futuro	  non	  lascia	  tranquilli:	  fa=ori	  di	  rischio	  nella	  ges;one	  dei	  
campeggi	  e	  villaggi	  turis;ci	  
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I	  risulta;	  degli	  ul;mi	  anni	  confermano	  una	  tendenza	  alla	  crisi	  
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Il	  se=ore	  era	  stato	  sostenuto	  dagli	  italiani	  
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Ma	  negli	  ul;mi	  anni	  gli	  italiani	  mancano	  all’appello	  
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Pur	  se	  il	  prodo=o	  campeggio	  toscano	  è	  apprezzato:	  	  
valutazioni	  su	  Trip	  Advisor	  	  (675	  recensioni)	  
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Distribuzione	  della	  spesa	  per	  se=ore	  commerciale	  e	  ;pologia	  riceDva	  
nella	  risorsa	  balneare	  

Alberghi Campeggi

Seconde2case2,2
appartamenti2

in2affitto2e2
assimilabili

Totale

Ristoranti,2pizzere 19222222222222222222222 27222222222222222222222 20222222222222222222222 24222222222222222222222
Bar,2caffè,2pasticcerie 822222222222222222222222 722222222222222222222222 722222222222222222222222 822222222222222222222222

Attività2ricreative,2culturali,2intrattenimento 23222222222222222222222 20222222222222222222222 20222222222222222222222 21222222222222222222222
Agroalimentare 14222222222222222222222 16222222222222222222222 18222222222222222222222 15222222222222222222222

Altre2industrie2manifatturiere 15222222222222222222222 13222222222222222222222 16222222222222222222222 14222222222222222222222
Abbigliamento2e2calzature 13222222222222222222222 12222222222222222222222 12222222222222222222222 12222222222222222222222

Giornali,2guide,2editoria 422222222222222222222222 322222222222222222222222 322222222222222222222222 322222222222222222222222
Trasporti 322222222222222222222222 322222222222222222222222 322222222222222222222222 322222222222222222222222
TOTALE 1002222222222222222222 1002222222222222222222 1002222222222222222222 1002222222222222222222

L’ospite	  dei	  campeggi	  è	  un	  consumatore	  speciale	  che	  distribuisce	  sul	  territorio	  maggiore	  spesa	  
dire=a.	  La	  spesa	  aDvata	  al	  ne=o	  del	  costo	  del	  perno=amento	  è	  s;mabile	  in	  circa	  300	  milioni	  di	  
Euro.	  A	  livello	  regionale	  il	  valore	  aggiunto	  aDvato	  da	  chi	  soggiorna	  in	  stru=ure	  all’aria	  aperta	  è	  
s;mabile	  intorno	  ai	  550	  milioni	  di	  euro,	  le	  unità	  di	  lavoro	  aDvate	  circa	  22	  mila	  
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Variazione	  domanda	  e	  offerta	  campeggi	  anni	  2010	  -‐	  2000	  



Il	  turismo	  ”plein	  air”	  francese	  

oltre&7.800&strutture
2,8'milioni&di&posti&letto
19,2'milioni&di&arrivi
104'milioni&di&notti
28%'delle&presenze&totali&europee
66%&di&pernottamebnti&sono&di&francesi
un'francese'su'tre &vi&ha&pernottato&almeno&una&volta&negli&ultimi&cinque&anni
le&statistiche'ufficiali&sono&divise&in&alberghi&e&ricettività&all'aria&aperta
11&grandi'gruppi
6'grandi'catene
7&TO'specializzati













Sfide	  per	  domani	  

Catene&e&gruppi
Modelli&leggeri&nelle&zone&più&delicate
Recuperare&i&giovani
Il&mercato&internazionale&dei&"no&frill"
L'esperienza&e&la&tipicità
Comarketing&territoriale
Marketing&aggressivo
Il&"green"&prima&di&tutto


